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Checklista audytu
Google Ads & E-commerce

Zakres

Punkt

Konfiguracja konwersji

Wartos¢ konwersji

Podziat kampanii

Nazewnictwo

Google Merchant
Center

Struktura kampanii

Wykluczajgce
stowa kluczowe

Sieci

Rotacja reklam

Urzqdzenia

Lokalizacje

Jezyki

Harmonogram
reklam

Okreslanie stawek

Budzet dzienny

Odbiorcy
Tresc stow
kluczowych

Dopasowanie stéw
kluczowych

Wykluczajgce
stowa kluczowe

Liczba stéw kluczowych

w grupie reklam

Konflikty stow
kluczowych

Stan stow
kluczowych

O 731233462

@ biuro@beeontop.com

beeontop.com

Opis
Czy konfiguracja konwersji na koncie jest poprawna?
Czy do konwers;ji jest przypisana odpowiednia wartos¢?

Czy kampanie sq rozdzielone na podstawie typdw i kategorii?

Czy nazewnictwo kampanii jest klarowne i umozliwia tatwe sortowanie
oraz filtrowanie danych?

Czy produkty na koncie Google Merchant Center sq zaakceptowane?
Czy kampania posiada odpowiedni podziat na grupy reklam?
Czy dodane sq wykluczajgce stowa kluczowe?

Czy kierowanie reklam nie zostato rozszerzone na sie¢ reklamowg?

Czy reklamy wyswietlane sq na podstawie skutecznosci czy naprzemiennie?

Czy reklamy sqg kierowane na urzgdzenia, na ktérych strona jest poprawnie
wyswietlana? Czy zostaty ustawione odpowiednie dostosowania stawek?

Czy reklamy sq kierowane do odpowiednich lokalizacji?
Czy oprocz gtéwnego jezyka zostat dodany réwniez jezyk angielski?
Czy zostat ustawiony harmonogram wyswietlania reklam?
Czy strategia ustalania stawek jest odpowiednia dla celu kampanii?
Czy budzet dzienny jest ograniczony?

Czy nasze reklamy docierajq do potencjalnie najlepszych odbiorcow?

Czy stowa kluczowe nie sq zbyt ogdine i czy nie obejmujg tematycznie
nieodpowiednich zapytan?

Jakie rodzaje dopasowania stéw kluczowych sq stosowane w kampanii?
Czy dodawane sq wykluczajgce stowa kluczowe?

lle stéw kluczowych zawiera kazda z grup reklam?

Czy na koncie wystepujq konflikty stéw kluczowych?

Jaki jest stan stow kluczowych? Czy sq one ograniczone?
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Checklista audytu
Google Ads & E-commerce

Zakres

Punkt

Jakos¢
i dopasowanie reklamy

Stan reklam

Stare wersje
reklam

Ad strength
(skutecznosc¢ reklamy)

Strona
docelowa

Rozszerzenia
reklam

Aplikacje
mobilne

Tematy:
ary

Miejsca
docelowe

Listy remarketingowe

Kierowanie
zoptymalizowane

Wykluczenia
tresci

Struktura kampanii

Zasoby

Odbiorcy

Aplikacje mobilne

Konfiguracja konta

Sledzenie e-commerce

Wykluczenie stron
odsytajgcych

Potgczenie z kontem
Google Ads

Automatyczne
stosowanie rekomendacji

O 731233462
@ biuro@beeontop.com

beeontop.com

Opis

Czy tresc¢ reklamy jest odpowiednio dopasowana do strony docelowej
i stow kluczowych?

Jaki jest stan reklam? Czy ktéres z nich zostaty odrzucone lub majq ograniczenia?

Czy na koncie nadal sq stosowane stare typy reklam, ktérych edycja
nie jest juz mozliwa?
Jakie sq wyniki skutecznosci reklamy?
Czy strona docelowa odpowiada tresciom reklam i stowom kluczowym?

Czy w kampaniach dodane sq rozszerzenia reklam?

Czy wykluczone sq kategorie aplikacji mobilnych?

Czy wykluczone sq tematy: gry?
Czy wykluczone sg nieefektywne miejsca docelowe?
Czy reklamy sq kierowane do prawidtowych uzytkownikow?
Czy w kampanii remarketingowej kierowanie zoptymalizowane jest wytgczone?
Czy wykluczone sq tresci drazliwe?
Czy kampania posiada podziat na grupy komponentéow?

Czy w kampanii sq dodane odpowiednie zasoby i czy sq wysokiej jakosci?
Czy sq utworzone sygnaty odbiorcéw do kampanii performance max?
Czy wykluczone jest kierowanie na aplikacje mobilne?

Czy konto Google Analytics jest poprawnie skonfigurowane?

Czy na koncie zostato skonfigurowane $ledzenie e-commerce?

Czy na koncie Google Analytics sq wykluczone strony odsytajgce?
Czy konto Google Ads potgczone jest z kontem Google Analytics?

Czy wytgczone jest automatyczne stosowanie rekomendac;ji?
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Punkt

Opisy

Opinie

Zdjecia

Informacje o darmowej
dostawie

Czas realizaciji

Czas dostawy

Szybkos¢

Mobile friendly

Obecnos¢ CTA

Czytelnosé

tatwe formy
kontaktu

Czytelne informacje
o promocjach

Czytelne informacje o dostawach,

zwrotach, optatach, regulaminie
i polityce prywatnosci

Obecnos¢ newslettera

Jakos¢ grafiki

Struktury kategorii
produktowych

Dobra wyszukiwarka

Metody ptatnosci

Koszyk i strona
zamowienia

Wygodne filtry
i sortowanie

Produkty pokrewne
/dodatkowe

sprGWdZimy Twch @ 731233462
strone WWW

Checklista audytu Google Ads & E-commerce beeontop.com

@ biuro@beeontop.com

Opis
Czy produkty posiadajq ustandaryzowane odpowiednio atrakcyjne opisy?

Czy widoczne sq opinie o produktach?

Czy zdjecia sq odpowiednio wysokiej jakosci? Czy sq obecne
zdjecia uzytkowe/lifestylowe?

Czy jest widoczna na stronie produktu?
Czy jest widoczny na stronie produktu?
Czy jest widoczny na stronie produktu?
Czy strona taduje sie w odpowiednim czasie?
Czy strona dziata poprawnie na ekranach urzqdzen przenosnych?
Czy strona posiada czytelne i wyrazne wezwania do dziatania?

Czy uktad tresci jest czytelny i tatwy do przyswojenia?

Czy dostepnych jest wiele wygodnych form kontaktu dopasowanych do klientow?

Czy informacje o promocjach sq widoczne, jednoczesnie
nie przyttaczajqc i nie utrudniajqg korzystania ze sklepu?

Czy najwazniejsze informacje sq tatwo dostepne?

Czy klienci mogq zapisac¢ sie do newslettera?

Czy zdjecia i grafika na stronie nie jest rozpikselowana, lub czy nie
jest nazbyt ciezka?

Czy podziat kategorii produktowych jest klarowny i przyjazny dla klientéw?

Czy wyszukiwarka pozwala tatwo znalezé produkty?

Czy dostepne sq réozne metody ptatnosci dostosowane do potrzeb klientow?

lle wystepuje etapow koszyka oraz checkoutu, jak czytelne
sg najwazniejsze informacje o zaméwieniu?

Czy przeglgdanie i filtrowanie produktéw jest utatwione dzieki
dobrze dziatajgcym filtrom i opcjom sortowania?

Czy proponowane sq produkty dodatkowe?



